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Vermummter Mann
ist harmloser Jogger

LOTZELBACH. Ein Vermummter hat
Anfang der Woche Spazierginger
in Liitzelbach beunruhigt (wir be-
richteten am 13. September). Nach
den Ermittlungen der Polizei hat
sich der Mann als harmloser Jogger
entpuppt. Et hatte sich einen diin-
nen Schal zum Schutz vor Sonne
und Insekten vor das Gesicht ge-
zogen. Obwohl der in einem Liit-
zelbacher Ortsteil lebende Mann
diesen Schutz bei Begegnungen mit
anderen Menschen abgenommen
hat, zeigten sich einige beunruhigt.
Die Polizei teilt mit, der Mann habe
zudem glaubhaft versichert, dass er
nicht, wie berichtet, zur Nachtzeit
am27. August in der Main-

strale unterwegs war. red

StraBenbaustelle
ab Montag in Hainstadt

BREUBERG-HAINSTADT. Die Kanal-
bauarbeiten in der Wald-Amorba- -
cher-Stralle beginrien am Montag,
19. September, teilt die Gemeinde-
verwaltung mit. In der Vergangen-
heit ist bei starkem Regen Abwas-
ser ausgetreten. Daher soll der
Kanal vergréfert und sein Gefille
verdndert werden. Kosten: rund -
60000 Euro. Im Vorfeld miissen
Biume iiber dem Kanal gefillt
werden; sie werden anschliefend
ersetzt. Die Wald-Amorbacher
Stralle, Zufahrtsstralle von Hain-
stadt nach Wald-Amorbach, ist
voraussichtlich sechs Wochen lang
halbseitig gesperrt. ler

GroBiibung am
Aussiedlerhof

KLINGENBERG-TRENNFURT. Am Sams-
tag, 17. September, findet ab 16
Uhr eine Grofiibung am Aussied-
lerhof Berninger in der Verlinge-
rung des Ginserains statt. Hier
probt die Feuerwehr Trennfurt
zusammen mit mehreren Nach-
barwehren und dem Technischen
Hilfswerk den Ernstfall. Auch die
Bevélkerung ist zu der Ubung ein-
geladen. rah ™
StraBenausbesserung
bis zur Landesgrenze

LOTZELBACH-HAINHAUS. Wegen zahl-
reicher Risse in der Fahrbahn-
oberfliche ldsst die Strafenmeis-
terei Bad-Konig zur Vorbeugung
von Folgeschidden die Oberfliche
auf der Kreisstrafle 94 zwischen
Hainhaus und der Landesgrenze

»lch habe vielleicht eine Marketing-Ader«

Werbung: Weshalb Léwe-Geschaftsfithrer Leo Loffler in die Vermarktung seines Unternehmens investiert — Mit Preis des Verbandes ausgezeichnet

KLEINWALLSTADT. Er preist die Fenster
seiner Firma im skwrrilen Werbeclip
im Kino an, hat seinen Radio-Spot als
Klingelton auf dem Han-
dy, schaltet auffillige
Zeitungsanzeigen  und
sponsert rund 20 Sport-
vereine. Fiir »vorbildli-
ches regionales Marketing« hat Leo
Loffler, Geschiftsfithrer der Klein-
wallstddter Firma Lowe Fenster, den
Marketingpreis des Verbandes Fens-
ter + Fassade erhalten. Manfred Weil§
sprach mit dem 47-Jdhrigen iiber die
Lust an der Vermarktung und Gren-
zen der Werbung.

Welchen Geldbetrag stecken Sie in die-
sem Jahr ins Marketing?
Das sind ungefahr 140000 Euro.

Das ist viel Geld fiir einen Betrieb von
der Grdfe Ihrer Firma?
Das sagt mein Steuerberater auch.

¥ Input ist mir wichtig,
und ich weil, wie wichtig gute
Kontakte sind.

Sie haben sich iiber dessen Bedenken of-

fensichtlich hinweggesetzt?
Ja Klar. Das Marketing soll natiirlich
meine Firma ins Gesprich bringen,
macht mir selbst aber ungeheuren
Spafl. Immer wieder nach neuen
Ideen zu suchen, um sich in der Of-
fentlichkeit positiv darzustellen, ist
aufregend. Meine Leute sagen mir,
wenn ich mal keinen SpaRl mehr an
meinem Beruf habe, sollte ich in die
Werbung gehen. Vielleicht habe ich
jaso etwaswie eine Marketing-Ader.

Seit wann haben Sie die Vermarktung

forciert?
Das fing vor etwa 15 Jahren an. Ich
habe damals begriffen, dass Anzei-
gen-Slogans wie »Fenster direkt
vom Hersteller« oder »Der Meister
nimmt Maf3« kein Mensch mehr le-
sen will.

Wie sah die Alternative aus?
Ich habe nach einem Gesicht ge-
sucht, das unsere Firma reprdasen-

Main-Echo
Gesprdch

tieren sollte. Zum Gliick hatten wir
- eine Mitarbeiterin, die als Lehr-

méidchen ausgelernt hatte. Die jun-
ge Frau war dann fiinf
Jahre lang unser Ge-
sicht. Dass sie bei all den
Tiiren und Fenstern in
unseren Anzeigen Lo-
ckerheit und Freundlichkeit riiber-
gebracht hat, haben die Kunden
schnell gemerkt. Deren erster Satz
bei uns am Empfang lautete: »Sie
kenne ich doch aus der Werbung!«

Selbst Ihre Kinder miissen beim Mar-

keting herhalten, wie an einem Werbe-

plakat an Elsenfelds Stachus zu sehen ist.
Mit der Hilfe meiner Sohne konnte
ich manche hiibsche Idee verwirk-
lichen, etwa die Kampagne »Kin-
derleicht zum Ziel«. Fabian und Le-
onard werben da mit Akkuschrau-
ber und Hammer in der Hand und
Bauhelmen auf den Képfen fiir un-
sere Produkte. Beiden hat der Fo-
totermin besonders Spal gemacht.

Seit geraumer Zeit steht bei Ihnen der
Loéwe hoch im Kurs. Jetzt schmiickt Ihr.

Logo auch noch mit 28 Zentimetern .

Durchmesser die Trikots der Handbal-

_ler des TV Kleinwallstadt.

Was konnte besser zu einer Firma
mit dem Namen Liwe passen als ein
Lowe als Logo? Er wird bei uns im-
mer stiarker in Anzeigen eingesetzt,
auf Grofplakaten und bald auch auf
Autos.

Auch auf dem Fell von Leo Lowenherz,
dem Maskottchen der Bundesliga-

Na ja, grundsatzlich halte
ich alles flir moglich.

Handballer vom TV Groffwallstadt,
prangt Ihr Firmenlogo.
Insgesamt sponsere ich 20 Vereine
in der Region, mal mehr, mal we-
niger. Dazu zdhlen der Tierschutz-
verein Miltenberg, Basketballer,
Bogenschiitzen, Tennisclubs, Keg-
ler, Reiter, Schiitzen und Radfah-
rer, vor allem aber Handballvereine
wie der TV GroBwallstadt, TV
Kirchzell und TV Kleinwallstadt so-

Sind Sie bei allen Vereinen
. mehr als nur Geldgéber?

wie FufBballclubs wie Elsava El-
senfeld. Ein halbes Jahr lang habe
ich sogar die Offenbacher Kickers
gesponsert, das aber hat sich nicht
gelohnt. Mein absoluter Lieblings-
verein ist iibrigens der TV Kirch-
zell. Toller Verein mit tollem Zu-
sammenhalt. Trainer Gottfried Kunz
ist mir zum Freund geworden, und
die Mannschaft  konnte ich
kiirzlich ins Trainingslager

nach Tunesien begleiten.

Ich achte natiirlich da-
rauf, ob die Firma als
Folge meines Ver-
einssponsorings  den

Leo Loffler, Lowe-
Geschéftsfihrer und
Marketing-Beflirworter.
Foto: privat

»Keine Zeit fiir héhere gelstlge Dinge«
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einen oder anderen Aufirag erhilt.
Wenn mir ein Club wie der TV
Kirchzell dazu ein nettes, fast fa-
miliires Umfeld bietet, kann ich
mich iiber das Marketing hinaus be-
geistern. Input ist mir wichtig, und
ich weiR, wie wichtig gute Kontakte
sind. Weil ich einen guten Draht zu
unserem Profilhersteller habe, bin
ich giinstig zu einem Video-

clip gekommen, der fiir uns

in den Kinos und im lo-
kalen Fernsehen lief.
Es handelt sich dabei
um einen russischen
Spot, in dem Solda-
ten, harte Burschen,
jede Aufgabe meis-
tern, bis einer von
ihnen auf einem L&-
we-Fenster auf-
schldgt und an ihm hi-
nabrutscht wie ein nas-
ser Waschlappen.
Mein Rat: Un-

bedingt anschauen auf unserer
Website!

Sie tanzen nicht nur auf vielen Hoch-
zeiten, sondern riihmen sich in der Wer-
bung, an 365 Tagen von 6 bis 22 Uhr im
Jahr erreichbar zu sein. Da flunkern Sie?

Nein, unsere Ideengalerien in
Kleinwallstadt und in Rédermark
sind jeden Tag gedffnet. Sogar an
Weihnachten. Auflerhalb der Bii-
rozeiten ist freilich kein Personal da.
Bislang wurde aber erst einmal was
gestohlen -fiinf Halogenstrahler,
und zwar von einem unserer Mit-
bewerber. Dumm fiir ihn, dass ihn
die Videokamera enttarnt hat.

Das Marketing macht mir
selbst ungeheuren Spak.

" Hat Marketing fiir Sie auch Grenzen?

Na ja, grundsitzlich halte ich alles
fiir moéglich. Kiirzlich sah ich eine
Anzeigenserie von Friedhofsgart-
nern. Unglaublich, welche Ideen die
aus dem Hut gezaubert haben, um
fiir die Gestaltung von Gribern zu
werben. Wir arbeiten gerade selbst
an einer etwas gewagten Kampag-
ne. Da sind auf einer Anzeige Lo-
wen-Babys zu sehen, was auf die
»Geburt« unserer Kunststoff-Fens-
ter aufmerksam machen soll, wih-
rend wir daneben in Schwarz-Weil,
einer Todesanzeige dhnlich, schid-
bige Holzfenster, wie es sie zuhauf
in der Region gibt, zu Grabe tragen.

Zur Person: Leo Loffler

Leo Loffler (47) ist Geschéftsfihrer
der Firma Lbwe Fenster In Kleinwall-
stadt. Gegrindet wurde das Unterneh-
men von selnem GroBvater m Jahr
1930 In Elsenfeld. Dessen Sohn Walter
(ibernahm den Betrieb, zu dem mittler-
welle auch eln Verkaufsbilro mit Aus-
stellungsflache In ROdermark gehtrt.
Das Unternehmen hat 62 Beschéftig-
te, darunter sieben Auszubildende. Leo
Loffler-absolvierte eine Ausbildung als
Schlosser und Fensterbauer und
erwarb danach dle Qualifikation des
Schlossermeisters. (mw)
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